Структура и содержание педагогических измерительных материалов 
по дисциплине «Маркетинг»

В ФЭПО-pro используется уровневая модель педагогических измерительных материалов (ПИМ), представленная в трех взаимосвязанных блоках. Содержание педагогических измерительных материалов по дисциплине «Маркетинг» представляет собой перечень разделов и тем, на основе которых сформирован банк тестовых заданий ФЭПО-pro. Содержание ПИМ разработано с учетом основных профессиональных образовательных программ вузов и рабочих программ по дисциплине для направлений подготовки соответствующей УГСН.
Для формирования структуры педагогических измерительных материалов предлагается конструктор, используя который организатору/преподавателю необходимо выбрать разделы и темы дисциплины на основании содержания рабочей программы и в соответствии с количеством, заданным системой.

Из выбранных организатором/преподавателем тем и разделов блоков 1 и 2 в экзаменационный ПИМ ФЭПО-pro по дисциплине автоматически будет включено количество тем и разделов, заданное в соответствии с моделью ПИМ по дисциплине.

В таблице 1 приведена информация о количестве тем и разделов блоков 1 и 2 согласно структуре содержания дисциплины (всего), об их количестве, заданном системой и выбранном пользователем и автоматически сгенерированном по модели ПИМ.
Таблица 1 
Количество тем и разделов блоков 1 и 2 по дисциплине
	
	Блок 1. Темы
	Блок 2. Разделы

	Всего 
	20
	5

	Задано системой
и выбрано пользователем 
	15
	4

	Автоматически отобрано
в ПИМ
	12
	3


В таблице 2 приведена информация о распределении количества элементов структуры ПИМ и баллов за выполнение заданий трех блоков в соответствии с моделью ПИМ по дисциплине «Маркетинг».

Таблица 2
Количество элементов структуры ПИМ 
и баллов за выполнение заданий трех блоков по дисциплине
	Количество элементов 
структуры ПИМ
	Количество баллов

	Блок 1
(темы)
	Блок 2
(разделы)
	Блок 3
(кейс-задания)
	Блок 1
	Блок 2
	Блок 3
	ПИМ 

в целом

	12
	3
	3 
	12
	12
	16
	40


Структура содержания педагогических измерительных материалов 
по дисциплине «Маркетинг»
Раздел 1. Понятие и сущность маркетинга

Тема 1. Маркетинг как философия и методология современного предпринимательства.
Тема 2. Эволюция концепций маркетинга.
Тема 3. Функции маркетинга.
Тема 4. Виды и задачи маркетинга.
Раздел 2. Маркетинговые исследования

Тема 1. Внешняя среда маркетинга.
Тема 2. Система маркетинговой информации о рынке и методы ее сбора.
Тема 3. Классификация и сущность видов маркетинговых исследований.
Тема 4. Сегментирование рынка.
Раздел 3. Комплекс маркетинга

Тема 1. Товар в системе комплекса маркетинга.
Тема 2. Цена в системе комплекса маркетинга.
Тема 3. Система товародвижения.
Тема 4. Маркетинговые коммуникации.
Раздел 4. Управление маркетингом
Тема 1. Маркетинговые стратегии, рыночные стратегии.
Тема 2. Планирование и контроль в маркетинге.
Тема 3. Бюджет маркетинга.
Тема 4. Организация службы маркетинга.
Раздел 5. Области применения маркетинга

Тема 1. Международный маркетинг.
Тема 2. Интернет-маркетинг.
Тема 3. Маркетинг услуг.
Тема 4. Маркетинг и общество.
